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Za nami rok waznych, a czesto przetomowych wydarzen spotecznych,
politycznych i gospodarczych. Rok z niewielkim wzrostem PKB i znaczgcym
cen towaréw i ustug konsumpcyjnych. Rok wyboréw parlamentarnych
zrekordowa frekwencja. Towarzyszyty im intensywne kampanie spoteczne,
propagandowe i oczywiscie kampania wyborcza. Reklama Out of Home
odgrywata w nich istotng role. Wielko$¢ sprzedazy we wszystkich trzech
segmentach rynku OOH w 2023 jest zardwno wynikiem liczby intensywnych
kampanii promocyjnych i reklamowych gtéwnych dla OOH reklamodawcéw,
jak wspomnianych wydarzen. Wszystko to pozwolito na solidny, dwucyfrowy
wzrost rynku, wyzszy od prognozowanego na poczatku roku i w konsekwencji
zastuzony wzrost udziatu reklamy OOH w torcie reklamowym.

Szczegblng uwage zwraca dynamiczny rozwdj reklamy Digital OOH, wspierany innowacyjnymi
rozwigzaniami technologicznymi i rosnaca liczbg wykorzystywanych do planowania kampanii danych.
Podjete w ramach branzy prace zmierzajace do ustandaryzowania badan i waluty rozliczeniowej dla
kampanii, wptyna pozytywnie na rozwdj i beda generowaty wzrost sprzedazy w segmencie Digital OOH
w kolejnych latach.

Podczas Kongresu World Out of Home Organization w Lizbonie, jej szef Tom Goddard przedstawit

kierunki dziatania, ktére powinny przyczynic sie do wzrostu udziatéw reklamy OOH w torcie mediowym.

Sa to: doskonalenie pomiardéw efektywnosci, wspieranie zréwnowazonego rozwoju, rozwdj technologii,
wdrazanie dobrych praktyk i wspdtpraca miedzy regionalnymi organizacjami branzowymi. Jednoczesnie
wskazat na gtéwne bariery dynamicznego rozwoju rynku, takie jak: brak konsolidacji, dynamiczny rozwdj
alternatywnych dla OOH technologii czy brak standardéw pomiaréw widowni i jednolitego stownika branzy.

W kierunku realizacji tych postulatéw zmierza inicjatywa firmy badawczej Gemius o dotaczeniu reklamy
OOH do Mediapanelu - crossmediowego pomiaru zasiegu i czasu ogladania telewizji, Internetu i radia.
Dzieki temu OOH, w tym Digital OOH, zyskujg mozliwo$¢ bezposredniego poréwnywania sie z mediami
elektronicznymi i poprawy pozycji w modelach mediamiksu. Stad tez powotanie w listopadzie 2023

roku Zespotu Metodologicznego do spraw badan OOH przy IGRZ. Zespét ma wspierac firme Gemius

w dostosowaniu metodologii Mediapanelu do specyfiki OOH. Tworza go przedstawiciele firm zrzeszonych
w Izbie, a do udziatu w pracach zaproszone zostaty takze firmy spoza niej.

Koniec roku przynidst przetomowe rozstrzygniecie w sprawie zgodnosci niektorych przepiséw Ustawy
Krajobrazowej z 2015 roku z Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. 12 grudnia 2023 roku Trybunat
Konstytucyjny orzekt o niekonstytucyjnosci art. 37a ust. 9 ustawy z 27 marca 2003 r. o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym w zakresie, w jakim nie przewiduje on zapewnienia trybu dochodzenia
odszkodowania przez podmioty, ktére zostaty zobowigzane do usuniecia tablic i urzadzer reklamowych
posiadajacych zgode budowlang na podstawie uchwaty krajobrazowej. Orzeczenie Trybunatu
Konstytucyjnego otwiera droge do ubiegania sie o odszkodowanie za konieczno$¢ usuniecia takich tablic

i urzadzen reklamowych i wystapienia z wnioskiem o wznowienie postepowan zakoriczonych decyzjami

o natozeniu kar pienieznych za niezgodno$¢ tych reklam z uchwata krajobrazowa.

W roku 2024 czekaja nas kolejne kampanie wyborcze i dwie wielkie imprezy sportowe: Mistrzostwa

Europy w Pitce Noznej oraz Letnie Igrzyska Olimpijskie w Paryzu, ktére tradycyjnie niosg za soba wieksze
zainteresowanie reklamg OOH. Na finalny wynik roku 2024 bedzie mie¢ takze wptyw dalszy dynamiczny
rozwdj Digital OOH, a takze sytuacja gospodarcza. Liczymy na wzrost kierunkowo zgodny z dynamika catego
rynku reklamowego i kolejne powiekszenie udziatu w torcie reklamowym.
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Autorski projekt oktadek: Anna Frydrych - projektantka, artystka i aktywistka. Absolwentka Wydziatu
Grafiki warszawskiej ASP oraz Amerykanistyki i Kulturoznawstwa na UW. Zdobywczyni nagrdd gtéwnych
i wyréznien w konkursach i plebiscytach: Konkurs Galerii Plakatu AMS, Polish Graphic Design Awards,
Projekt Roku, MocArty Radia RMF Classic. | IG: @anna.frydrych




[¢ IEEEERE i
. EENSE Y !

i O -
A © EMENEE i
s -
‘ e R EEHE 0 ‘
| e - EEROOEE

e e R ¥ T i Lox (1 AT ' A t T T T
e FoLSCRETNENBTT g e AR e Sy T i st Y-

!

Fot. Clear Channel Poland

=

«_Fof WAREXPO, 4
IS~ de



REKLAMA OOH
W POLSCE 2023

Informacja o wielkosci rynku OOH w Polsce w 2023
roku prezentowana przez Izbe Gospodarcza Reklamy
Zewnetrznej przy wspotpracy z Domem Mediowym
Starcom (Publicis Group).
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Fot. GIGABOARD

2023 OOH. RYNEK

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH

w Polsce w trzech segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH
+ CITY TRANSPORT + DIGITAL OOH osiggneta kwote 648,29 mln PLN i byta
wyzsza anizeli w 2022 roku o0 16,9%.

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej Wydawca: Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej (IGRZ) Projekt okfadki: Anna Frydrych | IG: @annafrydrych

ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa Nadzér merytoryczny: Lech Kaczon Projekt stron i opracowanie DTP:

NIP 782-20-69-903 Zdjecia: AMS S.A., Braughman, Business Consulting, OOH magazine, www.oohmagazine.pl

Telefon: +48 667 223 310 City Marketing Grupa MTP, Clear Channel Poland, Druk: Drukarnia,KOLUMB”

E-mail: lechkaczon@igrz.com.pl Gigaboard Polska, IMS, JCDeacaux, Jet Line,

www.igrz.com.pl Michat Kaczon, Koneser, Nextbike, Grupa RW Media,
Screen Network, Synergic Media, Stréer Polska, Warexpo.

Udziaty sektorow w sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce.
Wykorzystanie czesci lub catosci tekstow dozwolone
pod warunkiem podania zrédta.
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2023 648,29 mln +16,9% f U
2023. Rok znaczacych wydarzen spotecznych i politycznych. Rok kampanii spotecznych, propagandowych
i kampanii wyborczej. Rok wyboréw parlamentarnych z rekordowa frekwencja. Rok ze wzrostem PKB
na poziomie 0,2% w stosunku do 2022%. Rok wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych o 11,4%
w stosunku do roku poprzedniego?.
Wzrost sprzedazy we wszystkich trzech segmentach rynku OOH w 2023 jest wynikiem
catoksztattu wydarzen, liczby kampanii promocyjnych i reklamowych gtéwnych dla OOH
reklamodawcow, a takze intensywnych kampanii spotecznych, politycznych i wyborczych.
WYNIK OSIAGNIETY W 2023 ROKU NA RYNKU OOH JEST POWIAZANY TAKZE:
« zpodniesieniem cen sprzedazy powierzchni i emisji materiatow reklamowych na nosnikach OOH
i DIGITAL OOH w drugim kwartale 2023 roku,
ze wzrostem liczby nosnikéw cyfrowych DIGITAL OOH,

z postepujaca racjonalizacjq i standaryzacja sprzedazy powierzchni ekspozycyjnych i emisji

reklam, opartych na nowoczesnych rozwigzaniach technicznych oraz projektach badawczych,

zrosnacym przekonaniem reklamodawcéw do OOH jako najtatwiej dostepnego, a tym samym

najbardziej demokratycznego medium na rynku reklamowym, e m—
ze wzrostem udziatéw reklamy OOH i DIGITAL OOH w torcie mediowym. - =

Fot. City Marketing

1. Zrédto: Gtéwny Urzqd Statystyczny.
2. Zrédito: Gtowny Urzqd Statystyczny.

Wptyw poszczegolnych segmentow rynku reklamy OOH na wynik 2023 roku.

2023 KLASYCZNE OOH

2023 447,62 mln +9,4%

W 2023 roku wielkos¢ sprzedazy klasycznego OOH wyniosta 447,62 min PLN
i byta wyzsza 0 9,4% w stosunku do 2022 roku.

W klasycznym OOH gtéwne przychody generuja dwa rodzaje nosnikdw: Citylight (w grupie
nosnikéw podswietlanych) oraz Billboard 18 m? (w grupie no$nikéw tradycyjnych). W 2023 roku
sprzedaz powierzchni ekspozycyjnych na tych nosnikach stanowita 70% przychoddw. Wzrosto
wykorzystanie powierzchni ekspozycyjnych na tradycyjnych noénikach duzego formatu 36 m? oraz
48 m? (szczegblnie przy szlakach komunikacyjnych miedzy gtéwnymi miastami), jak réwniez na Fot. Jet Line
no$nikach podséwietlanych typu Backlight we wszystkich dostepnych formatach.

Klasyczne OOH ro$nie, mimo malejacej liczby nos$nikdw, ktdre sg demontowane z réznych
o ; przyczyn lub ich miejsce zajmuja nowoczesne, cyfrowe noéniki Digital OOH.
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2023 CITY TRANSPORT

2023 40,47 min

W 2023 roku wielko$¢ sprzedazy w CITY TRANSPORCIE wyniosta 40,47 mln PLN
i byta wyzsza w stosunku do 2022 roku o 6,5%.

Wzrost sprzedazy w City Transporcie wiaze sie z cze$ciowym powrotem ekspozycji reklam w wago-
nach metra warszawskiego (po rozstrzygnieciu przetargu i rozpoczeciu inwestycji) oraz technologiczna
rewolucja cyfrowa przy modernizacji no$nikdw na stacjach metra. Wptyw na wynik miato réwniez
wykorzystanie autobuséw komunikacji miejskiej w kampanii wyborczej. Komitety wyborcze zamawiaty
tu zwtaszcza popularne powierzchnie typu Fullback.

Fot. MLK

Zainteresowanie reklamodawcoéw City Transportem ma zwigzek z coraz wiekszym portfolio po-
wierzchni przeznaczonych dla celéw reklamowych na pojazdach komunikacji miejskiej, tworzacych
mobilny, duzy zasieg na monitorowanych trasach przejazdu.

Warto$¢ akcji promocyjnych w City Transporcie ro$nie wraz z inwestycjami w zakresie sukcesywnego
udostepniania nowych cyfrowych ekranéw, instalowanych wewnatrz pojazdéw komunikacji miejskiej.

2023 DIGITAL OOH

2023 160,2 min

W 2023 roku sprzedaz DIGITAL OOH wyniosta 160,20 mln PLN i byta wyzsza
anizeli w 2022 roku 0 49,3%.

Fot. RW MEDIA

Udziat reklamy cyfrowej DIGITAL OOH w rynku OOH wynidst w 2023 roku 24,7%, osiagajac w Q4 2023
najwiekszy jak dotychczas udziat w rynku OOH - 28,1%.

247 w

Q12023 \\\Q3 2023// o

Udziat reklamy cyfrowej DIGITAL OOH w rynku OOH

W ciggu ostatnich pieciu lat znaczenie reklamy DIGITAL OOH w rynku OOH rosto, osiggajac kazdego
kolejnego roku wieksza dynamike. W tym czasie udziat DIGITAL OOH w rynku OOH zwiekszyt sie ponad
dwukrotnie.




Udziat reklamy
cyfrowej w rynku
OOH rosnie zgodnie
ze swiatowymi

trendami. 11,3% 13,0% 15,2% 19,3% 24,7%
2019 2020 2021 2022 2023

Fot. Synergic

Na rynku DIGITAL OOH dominuja no$niki sytuowane wewnatrz obiektéw - w galeriach handlo-
wych oraz sklepach wielkopowierzchniowych, w klubach fitness, w budynkach biurowych i obiek-
tach uzytecznosci publicznej, na dworcach kolejowych i lotniskach, w przejéciach podziemnych,

w pojazdach komunikacji miejskiej oraz w wagonach kolei podmiejskich i aglomeracyjnych. Rosnie
liczba cyfrowych nosnikéw reklamy w wiatach przystankowych komunikacji miejskiej oraz w witry-
nach lokali uzytkowych.

ywa Centralna

Wzrost znaczenia nosnikéw DIGITAL OOH w Polsce odzwierciedla $wiatowe trendy rozwoju OOH,
bazujace na szybkim postepie technologicznym oraz wprowadzaniem miedzynarodowego standardu
sprzedazy.

Fot. Clear Channel Poland

Udziat sektoréw w sprzedazy OOH w 2023 roku dla catego rynku OOH oraz w segmencie DIGITAL OOH:

GLOWNE SEKTORY
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Q4 2023. INFO RYNEK

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej OOH w Polsce AGENCJA REKLAMOWA
w trzech segmentach rynku reklamy zewnetrznej - KLASYCZNE OOH + CITY
TRANSPORT + DIGITAL OOH osiggneta w Q4 2023 roku 199,53 mln PLN i byta wyzsza
anizeli w tym samym okresie 2022 roku o 27,4%.

Sprzedaz w Q4 2023 w poréwnaniu do Q4 2022 zanotowata wzrosty we wszystkich segmentach:
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2024 vs. 2023

W roku 2023 oczekiwalismy stabilizacji udziatéw reklamy OOH na rynku mediéw.
Udziaty rosng i wychodza z ,,zaczarowanego” kregu pieciu procent. Intensywne
kampanie spoteczne, polityczne i wyborcze w drugiej potowie roku pozwolity na
solidny, dwucyfrowy wzrost, wyzszy od prognozowanego na poczatku roku.

W roku 2024 czekaja nas rowniez kampanie wyborcze przed wyborami samorzado-
wymi (marzec, kwiecien) oraz przed wyborami do Parlamentu Europejskiego (maj,
czerwiec). Odbeda sie tez dwie wielkie imprezy sportowe: Mistrzostwa Europy w Pit-
ce Noznej (Niemcy, 14.06. - 14.07.) oraz Letnie Igrzyska Olimpijskie w Paryzu (26.07.
-11.08.), ktére tradycyjnie niosg za soba wieksze zainteresowanie reklamg OOH.
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Na finalny wynik 2024 roku moze miec takze wptyw sytuacja spoteczno-
gospodarcza Polski. Liczymy na wzrost kierunkowo zgodny z dynamika catego rynku
reklamowego i co najmniej utrzymanie udziatu w torcie reklamowym.

igrz/lk/luty 2024

_ t. +48 668 368 430 | info@maik.pl




O7% W 2023 R.

- PUBLICIS GROUPE -

Rynek reklamy w Polsce wykazat sie w 2023 r. wyjatkowa odpornoscig
na problemy gospodarcze zardwno w skali kraju, jak i w ujeciu
globalnym. Funkcjonowat on w sposdb stojacy w sprzecznosci

z trendami obserwowanymi na przestrzeni lat, kiedy to negatywnie
reagowat na oznaki spowolnienia gospodarczego. Tymczasem

w 2023 r. szacowana wartos¢ rynku reklamowego netto wyniosta

w 2023 roku blisko 12 mld zt i w poréwnaniu do roku poprzedniego,
byta wyzsza o 7%. Jak wynika z najnowszego Raportu o Rynku
Reklamy, opublikowanego przez Publicis Groupe Polska, niektore
kanaty komunikacji mogty poszczycic sie kondycja najlepsza od lat!
Pozytywne sygnaty ptynace z gospodarki pozwalajg z optymizmem
patrzec na perspektywy 2024 r., na ktory prognozujemy podobny do
ubiegtorocznego poziom wzrostu, czyli miedzy 6 a 7%. Media czekaja
nowe wyzwania, ale i szerokie mozliwosci rozwoju.

KANALY KOMUNIKACJI

W 2023 r. wzrosty inwestycje reklamowe przeznaczone nain-
ternet, telewizje, radio, outdoor, kino oraz dzienniki. Zmalaty
jedynie naktady na magazyny. Najszybciej rosna wciaz inwe-
stycje reklamowe w kinie - ponad 21,7% (wolumenowo byto
to 0 34 mln zt wiecej niz w roku ubiegtym). Drugim najszybciej
rosnagcym medium okazata sie reklama zewnetrzna, ktéra
miata szczegdlnie udana drugg potowe roku. Przyspiesza réw-
niez radio, ktére podobnie jak kino i outdoor moze pochwali¢
sie dwucyfrowa dynamika wzrostu. Obok internetu i reklamy
zewnetrznej, radio pozostawato w 2023 r. sitg napedowa
catego rynku reklamowego. Dynamika wzrostu inwestycji
reklamowych w internecie réwniez pozostawata wyzsza

od rynkowe;j. Z analizy wolumenowej wynika, ze budzety
internetowe wzrosty o blisko 419 mln zt. Nieco spowolnita
dynamika budzetéw przeznaczanych na telewizje. Wolume-
nowo inwestycje telewizyjne wzrosty o niemal 148 min zt.
Dodatnig dynamike odnotowalismy ponadto w dziennikach.
Jedynym medium o wyniku ujemnym w 2023 r. s3 magazyny,
ze spadkiem o blisko 10,5 mln zt.

W 2023 roku internet byt najwiekszym medium w Polsce
pod wzgledem przychoddéw reklamowych. Z analiz Publicis
Groupe wynika, ze od stycznia do grudnia 2023 r. wartos$é
inwestycji reklamowych w internecie (nie uwzgledniajac
wydatkéw na ogtoszenia) wyniosta prawie 5,3 mld zt, co

oznacza wzrost o 8,6% wobec 2022 roku. Najszybciej rosta
reklama video - 0 20,4%, wolniej w wyszukiwarkach -

0 11,2%, zas reklama display odnotowata niewielki wzrost
-00,6%. W okresie od stycznia do grudnia 2023 r. 66%
adkontaktoéw wygenerowanych przez reklame digital pocho-
dzito z kanatu mobile (Zrédto: Gemius Adreal). Jednocze$nie
w tym okresie udziat reklamy mobilnej w przychodach z re-
klamy online przekraczyt 51% i jest wyzszy od ubiegtorocz-
nego o0 3,2 p.p. Z analiz Publicis Groupe wynika, ze w 2023 .
warto$¢ budzetéw reklamowych przypadajaca na mobile
zwiekszyta sie 0 15,9%.

Analitycy Grupy Publicis oszacowali wielko$¢ rynku reklamy
telewizyjnej w okresie od stycznia do grudnia 2023 . na blisko
4,66 mld zt, co oznacza wzrost o 3,3% rok do roku. Pozytywna
tendencja wzrostowa panowata przez trzy kwartaty, jednak
w czwartym kwartale nastgpito spowolnienie. Inwestycje w re-
klame telewizyjng wzrosty zaledwie 0 0,4%, podczas gdy po
trzech kwartatach odnotowywano wzrost na poziomie 4,6%.
Analiza inwestycji poszczegdlnych sektoréw wskazuje na dwu-
cyfrowy wzrost budzetéw reklamowych w sektorze zywnosé
(o ponad 96,3 mln zt, dynamika 16,2%), co byto najwiekszym
wolumenem wzrostu wsrdd kategorii reklamujacych sie
w telewizji. Najwiekszy wolumenowy spadek budzetéw rekla-
mowych zaobserwowalismy w przypadku sektora telekomu-
nikacja - przeznaczyt on na zakup reklam mniej 0 44,95 mln zt
(dynamika -15,2%).

Radio cieszyto sie w 2023 r. niestabngcym zainteresowa-
niem reklamodawcdw i ma za soba doskonaty rok. Dzieki
wzmozonemu popytowi oraz inflacji, inwestycje reklamowe
w to medium wzrosty na przestrzeni 2023 r. az 0 12,1% (tj.

o ponad 95 mln zt). Najwiekszy wzrost wolumenu budzetéw
odnotowalismy w przypadku lidera rynku radiowego, czyli sek-
tora handel - o ponad 38,1 mln zt (wiecej 0 10,5%). Na rynek
reklamy radiowej powrdcit sektor motoryzacja - drugi pod
wzgledem wolumenu wzrostu (wiecej 0 21,7 mln zt, dynamika
39,2%). Natomiast branzg o najwiekszym wolumenowym
spadku byta, podobnie jak w telewizji, telekomunikacja, ktdrej
budzety skurczyty sie 0 5,7 mln zt (dynamika -18,6%).

0d stycznia do grudnia 2023 r. inwestycje reklamowe na
reklame zewnetrzna byty o 17% wyzsze niz przed rokiem
i podobnie jak w poprzednim roku, ten wzrost zostat wygene-
rowany przede wszystkim na nosnikach digitalowych. Z analiz
Publicis Groupe i IGRZ wynika, ze udziat no$nikéw digitalo-
wych w przychodach reklamowych wzrdst z 19,4% w 2022
r. do 24,7% w 2023 roku. Najwiekszy wolumenowy wzrost
inwestycji reklamowych nastapit w przypadku telekomuni-
kacji - 0 11,9 mln zt (dynamika 27,1%). Na drugim miejscu
uplasowat sie w sektor zywnos¢, ktdry przeznaczyt na reklame
zewnetrzng o ponad 11,2 mln zt wiecej rok do roku (dynamika
60,1%). Na trzecim miejscu pod wzgledem wolumenu wzrostu
znalazt sie sektor napoje i alkohole, ze wzrostem o prawie
10,8 mln zt (dynamika 71,2%). W 2023 r. najwiekszy spadek
wolumenu wydatkéw odnotowali$my w przypadku sektora
pozostate, gdzie inwestycje reklamowe skurczyty sie o ponad
9,9 mln zt rok do roku. W ramach tego sektora duzo mniej na
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* Zmiana metodologii liczenia rynku reklamy online.

Wykres 1. Warto$¢ rynku reklamowego netto w latach 2013 - 2023
(mln PLN)
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Wykres 2. Zmiany wartosci reklamy w klasach mediéw w latach (mln PLN)

Il 2022 vs W 2023
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Wykres 3. Dynamika zmian w klasach mediow 2023 vs 2022 r.
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Wykres 4: Udziat poszczegélnych kategorii reklamy w wydatkach

na reklame digital w 2023 r.

komunikacje przeznaczyta kategoria fundacje, stowarzysze-
nia i instytucje polityczne, i to pomimo pazdziernikowych
wybordw parlamentarnych.

Wedtug analitykéw Publicis Groupe, inwestycje rekla-
mowe w magazynach zmalaty w okresie od stycznia do
grudnia 2023 r. 0 5,7%, co stanowi prawie 10,5 mln zt. Suma
stron w magazynach skurczyta sie 0 10,6% (zrodto: Kantar
Media). Sektorem o najwiekszym wolumenowym spadku byt
sektor handel (mniej 0 6,8 mln zt, dynamika -21,1%). Z kolei
najwiekszy wzrost wydatkéw odnotowalismy w sektorze
odziez i dodatki. Firmy z tego sektora przeznaczyty na rekla-
me wiecej o prawie 2,1 mln zt (dynamika 9,4%).

W 2023 . przychody reklamowe netto w kinach oszaco-
wane zostaty na poziomie przeszto 190,7 mln zt, co stanowi
0 21,7% wiecej niz w roku ubiegtym. W poréwnaniu do
2019 ., czyli przed kryzysem wywotanym pandemia, poziom
przychoddw w 2023 1. jest juz wyzszy az 0 18,6%. W pierwszej
pigtce sektordéw z najwiekszym udziatem w wydatkach na
reklame kinowa znalazty sie: media, finanse, motoryzacja,
handel oraz zywno$¢. Pod wzgledem wolumenu wzrostu
wyrdzniat sie sektor finanse, ktéry zwiekszyt inwestycje rekla-
mowe o prawie 8,9 mln zt (dynamika 51,1%).

W okresie od stycznia do grudnia 2023 r. inwestycje na
reklame w dziennikach wzrosty rok do roku o 1,2%, to jest
0 1,5 mln zt. Branzg o najwiekszym wolumenowym wzro-
Scie inwestycji reklamowych byt sektor pozostate (bedacy
najwiekszym sektorem reklamujacym sie w dziennikach,
obejmujacy m.in. ustugi dla biznesu, reklame spoteczna,
fundacje, partie polityczne, nieruchomosci i edukacje),
ktéry zwiekszyt inwestycje reklamowe o blisko 5,6 mln
zt (dynamika 11,7%). Najwiekszy wolumenowy spadek
odnotowali$my w przypadku budzetéw reklamowych
sektora produkty farmaceutyczne, leki - o prawie 2,5 mln zt
(dynamika 32,9%).

UDZIAt MEDIOW W PRZYCHODACH

Z REKLAMY

W konsekwencji zréznicowanej dynamiki zmian poszcze-
gblnych klas mediéw, zmienia sie takze ich udziat w rynku.
Odkad w roku 2021 internet wyprzedzit telewizje, z kazdym
kolejnym kwartatem obserwujemy umocnienie tej tendenciji.
W 2023 r. udziat internetu w rynku reklamy wzrést z 43,6%

do 44,2%, a réznica miedzy udziatem internetu a telewizji
wyniosta 5,3 punktoéw procentowych, bowiem udziat telewizji
spadtz40,3% do 38,9%.

Wykres 5. Udziat klas mediéw w rynku reklamowym, 2023 vs 2022 .
M Telewizja [ Internet [l Radio M Outdoor M Magazyny M Dzienniki M Kino

Jednak nie tylko udziaty internetu rosna. W dalszym
ciggu wzrasta udziat radia oraz reklamy zewnetrznej - oba
00,4 p.p. Na reklame zewnetrzng przeznaczone byto w 2023
r. 5,4% wszystkich budzetéw reklamowych.

Ponadto swoja pozycje w dalszym ciggu umacnia kino,
ktére zwiekszyto swoj wynik z 1,4% do 1,6%. Udziat dzien-
nikéw spadt z 1,1% do 1%, za$ magazyndw zmalat z 1,6%
do 1,4%.

SEKTORY REKLAMOWE

W 2023 r. rynek reklamy w Polsce wzrdst o 7% wzgledem
2022 r. W tym czasie jedenascie sektoréw zwiekszyto swoje
inwestycje reklamowe, a pie¢ dokonato redukcji budzetow.
Najwiekszy wzrost wolumenu wydatkéw wygenerowat
sektor handel - przedsiebiorstwa handlowe przeznaczyty na
reklame o blisko 222,8 mln zt wiecej, co stanowi 9% wzrostu
rok do roku. Wsrdd lideréw wydatkdw znajdziemy firme
TERG - wtasciciela sklepéw Media Expert, siec Lidl, a takze
Jeronimo Martins. Podobnie jak w poprzednich kwartatach,
najwiekszy spadek wolumenu inwestycji reklamowych
miat miejsce w przypadku sektora media - firmy z tego
sektora przeznaczyty na reklame o ponad 62,5 mln zt mniej
(dynamika -9,2%). Liderami wydatkéw sg firmy: Skyshow-
time Limited, Kino Swiat i Amazon. Na drugim miejscu pod
wzgledem wolumenu wzrostu wydatkéw uplasowat sie
sektor zywno$¢. Producenci zywnosci w 2023 r. przeznaczyli
na reklame o 142,8 mln zt wiecej niz w 2022 r. (dynamika
16,3%). Liderami inwestycji w tym przypadku sa: Ferrero
Polska, Nestle Polska, Mondelez Polska. Trzecim sektorem
pod wzgledem wolumenu wzrostu inwestycji reklamowych
jest motoryzacja, ktdra zwiekszyta inwestycje reklamo-

we 0 przeszto 109,3 mln zt (dynamika 19,7%). Wsréd
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najwiekszych reklamodawcoéw w tej branzy znajdziemy:

Volkswagen Group Polska, Polski Koncern Naftowy Orlen

oraz Toyota Motor Poland.

Wykres 6. Wydatki poszczegélnych sektorow reklamowych (mln PLN).

I 2022vs W 2023r.

PUBLICIS
GROUPE

Publicis Groupe

Publicis Groupe jest wiodacym holdingiem reklamowym na $wiecie i globalnym liderem

w dziedzinie marketingu, komunikacji, transformacji cyfrowej napedzanych danymi,
technologia i kreatywnoscia, ktdre pozwalaja tworzy¢ indywidualne doswiadczenia
konsumentéw z markami na masowg skale. W Polsce Publicis Groupe zatrudnia ponad
2200 ekspertéw. Organizacja dziata w oparciu o model operacyjny Power of One, ktérego
ideg jest integracja i rozwéj kompetencji, gwarantujacych obecnym i przysztym klientom
Grupy coraz wigkszg warto$¢ biznesowa z realizowanych dla nich zadan. Na polskim rynku
w ramach Publicis Groupe dziatajg znane i cenione na arenie lokalnej i Swiatowej agencje
marketingowe, skupione w obszarach kompetencyjnych: Creative (Saatchi&Saatchi,
Publicis, Leo Burnett, LiquidThread), Media (Starcom, Zenith, Spark Foundry, Performics),
Influence (MSL, Publicis Consultants), Publicis Commerce, Publicis Production (Prodigious),
YOTTA (doradztwo i wdrozenia w obszarze danych i technologii) oraz departamenty
specjalistyczne, takie jak Investment. Polscy eksperci Commerce i Production wspéttworza
regionalng platforme Publicis Le Pont, operujaca w Czechach, na Wegrzech i w Polsce.




NOSNIKI REKLAMY
OOH 2023

Zestawienie oferowanych na rynku OOH powierzchni na
tradycyjnych i podswietlanych nosnikach reklamy bedacych
wtasnoscia firm oraz obstugiwanych przez nie na zasadach
wytacznosci. W obecnym Raporcie uwzgledniono dwie kolejne
firmy: City Marketing z Grupy MTP oraz Grupe RW Media.

Wykorzystanie nowoczesnych technologii na rynku
reklamy OOH przyspiesza wprowadzanie innowacji
oraz digitalizacje sieci nosnikéw. Dlatego wiodace
firmy zmniejszaja oferte powierzchni na nosnikach
tradycyjnych w formacie 12 m2. W perspektywie
najblizszego roku mogg one pozostac gtéwnie

w ofercie firm regionalnych.

Istotne i wazne dla akcji i kampanii reklamowych pozostaja
nosniki tradycyjne w formacie 18 m? oraz duzego formatu
36 m? oraz 48 m? (szczegélnie przy szlakach komunikacyjnych
miedzy gtéwnymi miastami).

Fot. AMS

Ograniczenia administracyjne w postaci wprowadzanych
w zycie uchwat krajobrazowych powoduja rozwéj nosnikéw
podswietlanych typu Citylight. Analiza wykorzystania poszcze-
gblnych powierzchni w 2023 roku potwierdza dominujaca
role no$nikéw Citylight i tradycyjnych no$nikéw 18 m? oraz
podswietlanych typu Backlight we wszystkich dostepnych
formatach. Generowaty one w 2023 roku tacznie ponad 80%
przychoddw na rynku OOH.

Prezentowane tabele pokazuja wielko$¢ oferty poszczegdl-
nych firm na tradycyjnych i pod$wietlanych powierzchniach
ekspozycyjnych OOH w Polsce. Firmy Cityboard Media oraz
Stroer Polska nie dokonaty biezacej weryfikacji swoich danych
na dzier 31.12.2023 roku i podane w tabeli liczby dotyczace
ofert tych firm moga odbiegac od rzeczywistych.

‘ Szykuj sie na év

Tu wszystko pod rgkg

Ogoélna liczba tradycyjnych
nosnikow reklamy OOH w Polsce.
Stan na 31.12.2023r.

3147

dla nosnikéw o powierzchni 12 m?

8373

dla nosnikéw o powierzchni 18 m?

583

dla no$nikéw o powierzchni 36 m?

775

dla nosnikéw o powierzchni 48 m?

1015

dla stupéw

20 505

dla nosnikéw o powierzchni do 8 m?

518

dla pozostatych no$nikdéw

tacznie 34 916 tradycyjnych nosnikéw reklamy

)

Powierzchnie NEXTBIKE 10981
reklamowe na

rowerach miejskich SYNERGIC 4090

tacznie

dla nos$nikéw Citylight
dla no$nikéw o powierzchni 8-9 m?
dla no$nikéw o powierzchni 18 m?

dla no$nikéw o powierzchni 32 m?

dla pozostatych nosnikow

podswietlanych nosnikéw reklamy
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Firma 12m? 18 m? 36 m? 48 m? pozostate stupy do 8 m?
AMS 1247 1167 62 85 977
BC
BPMEDIA 159 91 21 60
SYNERGIC 67 6 4100
CLEAR CHANNEL 852
CITYBOARD 2348 338 1
CITY MARKETING 14 87
GIGABOARD 12
GLOBART 213 86 28
HEADZ
JETLINE 381 10
KONESER 330
MAIK 483 142 22
NEXTBIKE 10981
MINI MEDIA 4310
OUTDOOR 3 350 66 41 9
OPTOKOM 58 84 6 4
RW MEDIA 27 38 212
SCHULZ 201
STROEER 610 3298 460 35 15 366
SUPERSIGNS 101
WAREXPO 141 114
SUMA 3147 8373 583 775 518 1015 20505
Firma citylight 8-9m? 18 m? 32m? pozostate nosnikéw
AMS 12525 50 430 161 8 16712
BC 585 585
BPMEDIA 331
SYNERGIC 49 15 20 4257
CLEAR CHANNEL 3802 59 4713
CITYBOARD 30 2717
CITY MARKETING 731 19 851
GIGABOARD 27 39
GLOBART 10 337
HEADZ 2 82 2 86
JETLINE 391
KONESER 330
MAIK 8 4 659
NEXTBIKE 10981
MINI MEDIA 4310
OUTDOOR 3 466
OPTOKOM 18 36 13 219
RW MEDIA 2 279
SCHULZ 201
STROEER 4516 139 360 3 232 10034
SUPERSIGNS 101
WAREXPO 306 561
SUMA 22550 189 866 332 307

59160

Nasze media znajdujg uwage olbrzymich grup ludzi dla Ciebie.
Codziennie. W calej Polsce.

Bqgdz ciggle wsrod ludzi, by wspieraé swiadomosé marki.
Wykorzystaj najlepiej eksponowane miejsca kontaktu.

Wybieraj lokalizacie, ktére utatwiajg dotarcie do konkretnych grup.
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NOSNIKI REKLAMY
DIGITAL OOH 2023

Oferta nosnikéw DIGITAL OOH wedtug
czterech przyjetych kategorii:

WEASCICIELE NOSNIKOW
WYLACZNI DYSPONENCI EKRANOW

CITY TRANSPORT - EKRANY
W POJAZDACH KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ

EKRANY W KOMUNIKACJI
KOLEJOWEJ

Fot. Clear Channel Poland

2023 DOOH - WEASCICIELE NOSNIKOW

DOOH DOOH EKRANY DOOH DOOH CITY
Firma INDOOR CITY DIGITAL OUTDOOR TRANSPORT
AMS 628 190 Interactive Digital Backlight 72
BRAUGHMAN 49 6
BE MEDIA 196
CLEAR CHANNEL POLAND 294 237 2
CITYBOARD MEDIA 4
CITY MARKETING 25 Ekran LED MTP 1
IMS 497 3
iTAXI 50
JCDECAUX Airport 29
JET LINE 7 MORE Windows Screens 465
OPTOKOM 9
SCREEN NETWORK 712 Super Screen/ City Screen 58
STROER 445 Metro 1842
SYNERGIC 93 3
TV STUDENT 217
VISUALEFFECT 40
WAREXPO 3 11
INNE Rézne ekrany 305
SUMA 3210 475 966 1842
2023 DOOH - WYEACZNI DYSPONENCI EKRANOW
DOOH INDOOR / OUTDOOR - DOOH
Firma EKRANY CITY TRANSPORT
AMS 2100 Bankomaty Planet cash Warszawa Autobusy 300
EURONET 8000 Bankomaty Euronet
INPOST 17631 Paczkomaty
SYNERGIC Warszawa Autobusy 400
SUMA 27731 700
DOOH INDOOR - DOOH
Firma LOKALIZACJE OUTDOOR
AMS MOVE TV 1486 Kluby fitness
AD MOTION 250 Health TV - przychodnie
BE MEDIA 350 EduTv, Biurowce Warsaw Spire 1
CARREFOUR 1002 Przy kasach
CINEMA CITY 1745
HELIOS 477
INSTORE MEDIA 298 Carrefour
LOKALMEDIA 623 Intermarche, Spar
MEDIA EXPERT 15000
MULTIKINO MEDIA 837
OOH.PL 13200 Biedronka
RTVEUROAGD 15000
SCREEN NETWORK 19137 Centra handlowe i sitownie
SYNERGIC 286 29
SUMA 69 688 30




2023 DOOH - CITY TRANSPORT - EKRANY W POJAZDACH KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ

LICZBA
ZAKEADY TRANSPORTU MIEJSKIEGO EKRANOW
KOMUNIKACJA MIEJSKA GDYNIA/SOPOT 50
KOMUNIKACJA MIEJSKA GZM 515
KOMUNIKACJA MIEJSKA KRAKOW 832
KOMUNIKACJA MIEJSKA £ODZ 698
KOMUNIKACJA MIEJSKA POZNAN 1118
KOMUNIKACJA MIEJSKA SZCZECIN 207
KOMUNIKACJA MIEJSKA WARSZAWA 6817
KOMUNIKACJA MIEJSKA WROCEAW 920

SUMA 11157

2023 DOOH - KOMUNIKACJA KOLEJOWA

3 LICZBA
PRZEWOZNIK EKRANOW
KOMUNIKACJA PODMIEJSKA 2250
PKP INTERCITY 2040
KOLEJE DOLNOSLASKIE 232
KOLEJE MAZOWIECKIE DYSPONENT OOH.PL. 1800
KOLEJE MALOPOLSKIE 330
KOLEJE SLASKIE 403
KOLEJE WIELKOPOLSKIE 300
£ODZKA KOLEJ AGLOMERACYJNA 198
POMORSKA KOLEJ METROPOLITALNA 510

SUMA
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KOMENTARZ: Radostaw Gotab, Dyrektor ds. rozwoju oferty Digital AMS

Dynamiczny rozwéj reklamy Digital Out of Home w Polsce w 2023 roku

To byt znakomity rok dla Digital Out of Home zaréwno pod wzgledem przychodéw jak réwniez
edukacji rynku oraz jego dojrzatosci. W roku 2023 rynek reklamy Digital Out of Home w Polsce
odnotowat znaczacy wzrost, co $wiadczy o rosnacej popularnosci tej formy reklamy. Wedtug
najnowszych danych Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej, wydatki na reklame DOOH
wzrosty o imponujace 49% w poréwnaniu z poprzednim rokiem. Dane te potwierdzaja zmiane
'/ ludzkich zachowari i co za tym idzie, rosnace zainteresowanie reklama cyfrowa w przestrzeni
poza domem.

Gtowne trendy i innowacje

W minionym roku rynek Digital Out of Home ksztattowaty trendy zwiazane z dojrzewaniem tego medium. Pojawita
sie znacznie wieksza ilo$¢ danych, a to z kolei pozwolito na oferowanie modeli sprzedazy opartych o dane demograficz-
ne oraz behawioralne.

Na znaczeniu zyskaty réwniez kampanie oparte o triggery, dzieki ktérym layout wyswietlany na ekranach byt dosto-
sowywany do zmieniajacych sie warunkdéw przed nosnikiem reklamowym.

Bardzo zauwazalnym trendem byta réwniez sprzedaz programatyczna, ktdra stanowi coraz wiekszy udziat w wydat-
kach na Digital Out of Home.

Dostepnosc reklamy Digital Out of Home

Reklama Out of Home, co moze by¢ dla wielu czytelnikéw zaskakujace, jest dostepna praktycznie w kazdym
wiekszym miescie w Polsce. Upowszechnita sie nie tylko w przestrzeni otwartej, ale takze coraz liczniej na ekranach
w galeriach handlowych, na lotniskach, w klubach fitness, przychodniach czy nawet w sieciach sklepdw, ktére zrzeszaja
lokalne podmioty.

Dzieki tak duzej sieci kampanie realizowane na Digital Out of Home pozwalaja na zasiegowe dotarcie do réznorod-
nych grup docelowych, w kazdym miejscu w Polsce.

Wyzwania i perspektywy rozwoju

Pomimo dynamicznego rozwoju, rynek reklamy DOOH w Polsce stoi takze przed swoimi wyzwaniami.

Najwiekszym z nich jest w dalszym ciagu edukacja branzy. Digital Out of Home jest stosunkowo mtodym medium,
ktore funkcjonuje od zaledwie kilku lat, wiec ten obszar wymaga jeszcze duzo uwagi.

Wyzwaniem bedzie réwniez standaryzacja zaréwno pomiaru widowni i formatéw, jak i proceséw pomiedzy poszcze-
gblnymi dostawcami powierzchni.

Niemniej jednak, prognozy na przysztos¢ sa optymistyczne. Pierwsze prace oraz ich wyniki powinny by¢ widoczne juz
w najblizszym czasie, szczegdlnie w kwestii pomiaru. Trwajg prace nad wigczeniem powierzchni kluczowych dostaw-
cow rynku do badania Mediapanel realizowanego przez firme Gemius. Ta rynkowa inicjatywa pozwoli na stworzenie
standardu pomiaru w Digital Out of Home. Dzieki temu bedzie réwniez mozliwe odniesienie DOOH do pozostatych
mediow.

W nadchodzacych miesigcach przewidujemy dalszy dynamiczny wzrost segmentu Digital OOH, zwigzany ze zwiek-
szeniem liczby powierzchni reklamowych, a takze rosngcym zainteresowaniem ze strony reklamodawcéw.

Whioski

Reklama Digital Out of Home w Polsce w 2023 roku przezywata dynamiczny rozwdj, wspierany innowacjami techno-
logicznymi i rosnaca liczba danych.

Pomimo wyzwan stojgcych przed branza, perspektywy na przysztos¢ sa optymistyczne. Podjete prace w kierunku
ustandaryzowania rynku i doprowadzenia do wprowadzenia wspdlnego badania niewatpliwie wptyna pozytywnie
i beda potegowaty wzrosty w obszarze Digital Out of Home w 2024 roku oraz w kolejnych latach.
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REKLAMA
WIELKOFORMATOWA
2028

Wielkoformatowe powierzchnie reklamowe to nie tylko skuteczne
narzedzie marketingowe, ale rowniez sposéb na wsparcie spotecznosci
lokalnych. Najczesciej wykorzystuje sie do tego celu $ciany budynkéw

oraz rusztowania, a takze lokalizuje je w poblizu tras szybkiego ruchu,

by zwiekszyc¢ ich widocznosé. Tego rodzaju reklama przynosi korzysci

nie tylko markom, ktdre dzieki niej zyskuja rozpoznawalnosé. Istotnym
aspektem jest rowniez fakt, iz czes¢ przychodow generowanych z wynajmu
powierzchni reklamowych przeznaczana jest na remonty budynkdw, rozwdj
infrastruktury miejskiej oraz inwestycje w przestrzenie zielone.
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zieki takim dziataniom, reklama
wielkoformatowa przyczynia
sie do poprawy estetyki miast,
wzmacnia lokalne spotecznosci
i sprzyja tworzeniu bardziej zréwnowazonego
Srodowiska miejskiego. Stanowi przyktad
na to, jak dziatania marketingowe moga i$¢
w parze z odpowiedzialnos$cig spoteczng oraz
dbatos$cig o wspdlne dobro.

Segment wielkoformatowych powierzchni
reklamowych, dtugo postrzegany jako
niszowy w sektorze reklamy OOH, zyskuje na
znaczeniu dzieki rosnagcemu zainteresowaniu
i zastosowaniu w kampaniach promocyjnych.
Obecnie nie ogranicza sie jedynie do druku
na materiatach z recyklingu, ale obejmuje
réwniez murale o charakterze spotecznym
i artystycznym. Te innowacyjne podejscia
przeksztatcaja reklame wielkoformatowa
w medium nie tylko marketingowe, ale
réwniez kulturowe i spoteczne.

>~

__ Fot. Gigaboard.

Wielko$¢ rynku reklamy
wielkoformatowej OOH
szacujemy w 2023 roku na blisko

150 min PLN




Fot. RW MEDIA.

Murale, jako forma wielkoformatowej ekspozycji, tworza nowa przestrzen dla artystéw do wyrazania waznych
przekazéw, umozliwiajac firmom budowanie gtebszych relacji z odbiorcami. Dzieki takim dziataniom, reklama
wielkoformatowa nie tylko promuje produkty czy ustugi, ale réwniez wzbogaca przestrzeri miejska, promujac
wartosci spoteczne i artystyczne. Takie zjawisko wskazuje na ewoluujaca role reklamy OOH, ktdra staje sie waznym
elementem w ksztattowaniu kultury miejskiej i spotecznej $wiadomosci.

Ugruntowanym liderem w segmencie reklamy wielkoformatowej jest firma Braughman Group Media,
dysponujaca bogatym portfelem ponad 300 wielkoformatowych powierzchni ekspozycyjnych oraz 80
lokalizacjami muralowymi rozsianymi po catym kraju.

Wsrod czotowych graczy w branzy reklamy OOH znaczace miejsce zajmuja rowniez Grupa RW Media,
ktdra zarzadza ponad 210 powierzchniami reklamowymi, oraz BP Media z portfolio liczacym 60 lokalizacji.
Obie firmy, podobnie jak Braughman Group Media, odgrywaja kluczowa role w dostarczaniu skutecznych
rozwigzan reklamowych na duz3 skale.

Réwniez firmy AMS, Synergic, Gigaboard Polska i Stréer, zasilaja rynek OOH, oferujac réznorodne opcje
wielkoformatowych powierzchni ekspozycyjnych. Ich udziat w sektorze podkresla zréznicowanie i dynamike
rynku reklamy zewnetrznej, dostarczajac firmom licznych mozliwosci dotarcia do potencjalnych klientéw
w atrakcyjnych, czesto prestizowych lokalizacjach.

Zaangazowanie tych podmiotéw w rozwdj reklamy wielkoformatowej nie tylko przyczynia sie do wzrostu
ich widocznosci i rozpoznawalnosci marki, ale réwniez oferuje unikatowe mozliwosci kreowania przekazéw
reklamowych, ktére moga wyrdzniad sie na tle miejskiej przestrzeni i przyciagaé uwage szerokiej publicznosci.

Wielkoformatowe powierzchnie maja nieograniczone mozliwosci doboru formy i kreatywnego uzupetniania
dodatkowymi elementami, takze cyfrowymi. Mural za$ staje sie sztuka chwili, marketingowym i artystycznym
przekazem produktu, trudno osiagalnym w innych formatach OOH. Najnowszym trendem w reklamie
wielkoformatowej sa EKO murale. Wartym odnotowania jest, ze europejskim dystrybutorem ekologicznej farby
KNOxOUT do tworzenia ekologicznych murali jest polska Grupa RW Media.
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OCENY, OPINIE,
PODSUMOWANIA

o0k 2023 to kolejny dobry rok dla naszej bran-

zy. Wedtug danych Izby Gospodarczej Reklamy

Zewnetrznej caty rynek reklamy OOH, analogowej

i cyfrowej, wyni6st 648 milionéw ztotych i w po-
réwnaniu z rokiem 2022 wzrdst o 17 proc. Imponujacy wynik
osiggnat segment Digital OOH, ktérego dynamika wyniosta
49 proc. Obecnie stanowi on juz niemalze 25 proc. catego
rynku reklamy zewnetrznej.

Wynik ten potwierdzit, Ze rozwigzania cyfrowe sg sitg nape-
dowa outdooru na $wiecie i w Polsce, a dynamika wydatkéw
jasno wskazuje, ze DOOH, medium, ktdre taczy w sobie najlep-
sze cechy reklamy online z reklama zewnetrzna, jest chetnie
wybierane przez reklamodawcéw. Szeroki zasieg, elastycz-
no$¢, mozliwosé planowania w oparciu o dane oraz model
rozliczenia znany ze $wiata online - to wszystko sprawia, ze
popularnos¢ DOOH bedzie rosta.

W AMS: digital i ekologia

W 2023 roku AMS mocno rozwijat sie digitalowo i ekologicz-

nie. W ofercie handlowej pojawity sie nowe rozwigzania,

m.in. mozliwo$¢ wykorzystania triggeréw do zmiany wygladu
reklamy, mozliwo$¢ dopasowania reklam do nadreprezentacji
grupy docelowe]j poprzez wykorzystanie Affinity Index, dalsze
wykorzystanie retargetingu, ktdry taczy dziatania online z oferta
digitalowa oraz klasycznym outdoorem. To takze rok, w ktérym

spotka ogtosita pierwszg w branzy strategie sSrodowiskowa
i zyskata tytut Lidera Transformacji Energetycznej.

AMS rozwinat swdj system reklamy cyfrowej w galeriach han-
dlowych. Do oferty dotgczyta m.in. stoteczna Galeria Mtociny
oraz tddzka Manufaktura. W ofercie biura znalazto sie tacznie
78 galerii handlowych, zlokalizowanych w 22 aglomeracjach
i miastach zamieszkanych przez ok. 50 proc. Polakéw. W ofercie
handlowej wprowadzilismy nowe rozwigzania, jeszcze bardziej
zwiekszajace jej elastycznosé. Jednym z nich jest wykorzystanie
tzw. triggerdw zmiany layoutu w zaleznosci od zewnetrznych
warunkéw definiujacych moment emisji reklamy. Zrealizowana
w ten sposdb kampania dla FREENOW spotkata sie z bardzo
dobrym odbiorem. AMS wprowadzit takze mozliwos¢ dopa-
sowania reklam do nadreprezentacji grupy celowej poprzez
wykorzystanie Affinity Index. Nadal wykorzystywalismy retarge-
ting, ktdry w sposéb synergiczny taczy dziatania online z ofertg
Digital oraz klasycznym OOH. Przyktadem takiego dziatania jest
kampania Orange Flex.

Wprowadzone rok wezesniej rozliczenie CPM (Cost per Mille)
DOOH objeto wszystkie cyfrowe nosniki outdoorowe i indoorowe.
Dodatkowo zakup programatyczny stat sie mozliwy w dwéch mo-
delach - private deal i automated guaranteed. AMS rozwinat takze
siec cyfrowych citylightow, zwiekszajac az 0 25 proc. ich liczbe na
przystankach w kluczowych punktach Warszawy.

W zakresie mebli miejskich potwierdzilismy pozycje lidera,
a nasze portfolio wzbogacito sie o Premium Citylighty w Gdan-
sku (wzrost o 36 proc.) oraz Digital Citylighty w Warszawie

(wzrost o 25 proc.). Dzieki mozliwosciom tych ostatnich klienci
AMS zyskali mozliwo$¢ prowadzenia dziatan z obszaru content
marketingu w przestrzeni miejskiej.

Kontynuowali$my innowacyjny program badan ruchu wokét
no$nikéw indoorowych z uzyciem sztucznej inteligencji oraz,
podobnie jak w roku poprzednim, aktywnie dziataliémy na
rzecz catego rynku, m.in. uczestniczac w pracach grupy robo-
czej Digital OOH przy IAB.

Istotnym wydarzeniem byta druga konferencja AMS z cyklu
#DataDrivenDOOH, na ktérym wybrzmiat zdecydowany gtos
branzy na temat potrzeby wspdlnego standardu pomiaru
widowni. Przedstawiciele rynku, w tym firm na co dzieri ze soba
konkurujacych, agencji mediowych i firm badawczych dysku-
towali, jak rozwija¢ pomiar najdynamiczniejszego segmentu
reklamy - Digital OOH - w kontekscie catego OOH. Wszyscy
wskazali, ze w nadchodzacych latach bedziemy integrowaé
dane wtasne, innych operatoréw i firm badawczych, aby jak
najlepiej, najbardziej precyzyjnie dociera¢ do konsumentdw.
To otwiera na nowo cata nasza branze, bo ja unowoczesnia,
wpisuje w trendy mediowe. A z drugiej strony jest atrakcyjne
dla reklamodawcdw, dostarczajac wiekszy zasieg wsrdd konsu-
mentdw i zréznicowane formaty reklam.

Pierwsza strategia srodowiskowa, najwiekszy system
EKO wiat w Europie Srodkowo-Wschodniej i miedzynaro-
dowy certyfikat

W 2023 r. AMS jako pierwsza firma w polskiej branzy OOH
ogtosita strategie Srodowiskowa. W jej ramach planuje zin-
tensyfikowac dotychczasowe dziatania na rzecz redukowania
$ladu weglowego w catym taricuchu wartosci, rozwoju zielonej
infrastruktury miejskiej oraz wdrazania rozwigzan gospodarki
obiegu zamknietego dla materiatéw reklamowych.

Kontynuowalismy takze prosrodowiskowe inwestycje
w miastach. W naszej ofercie znalazto sie 150 EKO wiat z zie-
lonymi dachami, rozmieszczonych w dziewieciu miastach,
dzieki czemu powstat najwiekszy tego typu system w Europie
Srodkowo-Wschodniej. Obecno$é na zielonych przystankach
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daje klientom mozliwos¢ reklamy zgodnej z idea marki. Ponadto
za kazda reklame kupiong na EKO wiacie, AMS zleca posadzenie
drzewa. Dotychczas z tej oferty skorzystali m.in. SKODA, L'Oréal,

Lenovo Polska, Zabka, Arla Foods czy T-Mobile.

Nasze dziatania proekologiczne po raz kolejny zostaty docenio-
ne. AMS uzyskat tytut Lidera Transformacji Energetycznej 2023
za sie fotowoltaicznych, autonomicznych stupdw oraz nagrode
specjalna Carbon Footprint Challenge Awards za dtugoletnie
zaangazowanie w sprawy ekologiczne. Natomiast, co warte pod-
kreslenia, EKO wiaty AMS otrzymaty Certyfikat Carbon Footprint
Approved, czyli miedzynarodowy znak towarowy przyznawany
produktom lub ustugom, ktére zostaty wytworzone lub dostarczo-
ne w odpowiedzialny Srodowiskowo i spotecznie sposéb. Ponadto
w Warszawie oddali$my do uzytku ,,Przystanek Zdrowie”, na ktéry
sktada sie ratujacy zycie automatyczny defibrylator, ekran z tre-
$ciami prozdrowotnymi i zielony dach rozchodnikowy.

Rok zakonczyliSmy nagrodami, ktére bardzo ciesza, sa
bowiem potwierdzeniem, ze nasze dziatania spotykaja sie
z uznaniem rynku. Zostali$my laureatem nagrody Konkursu Pra-
codawca Godny Zaufania w kategorii ,,Firma przyjazna osobom
z niepetnosprawnos$ciami”, otrzymali$my nagrode Europejskie-
go Lidera PPP, po raz kolejny zostalismy Superbrands, Mecena-
sem Kultury Krakowa oraz Biurem Reklamy OOH Roku 2023.
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'@, Clear Channel

lear Channel Poland ma za soba przetomowy pod

wzgledem rozwoju oferty digitalowej rok. I nie chodzi

tutaj tylko o zwiekszenie liczby nosnikow, ale tez

0 wprowadzenie wielu zmian w sposobie ich ofero-
wania. Po pierwsze, wprowadzony zostat model CPM (czyli
koszt za 1 000 impression, gdzie impression rozumiane jako
kontakt ,jeden do wielu”). Po drugie, wzbogaciliSmy nasze
no$niki o dane behawioralne pochodzace z Justtag (tozsame
z danymi wykorzystywanymi w internecie). Po trzecie, we
wrzes$niu wprowadzilismy model programmatic w jego praw-

dziwej postaci, wykorzystujac technologie DV360 oraz AdForm.

W ostatnim kwartale ub.r. udziat kampanii programmatic

w catkowitych przychodach Clear Channel wynidst niemalze
6 proc. To potwierdza, ze wybralismy dobry kierunek rozwoju
i strategie dziatania. Nowe narzedzia stwarzaja mozliwo$¢
potaczenia kampanii online i DOOH w jednym systemie. Jesli
do tego dodamy retargetowanie reklamy OOH na urzadzenia
mobilne oraz raporty Drive2Store (pomiar efektu kampanii
OOH w postaci ruchu w punkcie/ na stronie WWW klienta),
otrzymujemy nowatorskie rozwigzania, odpowiadajace tren-
dom wielokanatowej komunikacji. Spotkaty sie one z duzym
zainteresowaniem ze strony klientow.

W tym roku czeka nas dalszy, intensywny rozwdj digital
out of home. W ub.r. wzrosty w tej czesci rynku siegnety
50 proc. Biorac pod uwage, ze udziat nosnikéw cyfrowych
w catym rynku OOH w Polsce wynosi 25 proc., przed nami
daleka droga, poniewaz wskaznik ten na rynkach bardziej
rozwinietych, takich jak Wielka Brytania, Belgia czy Fin-
landia, siega 50-60 proc., a nawet wiecej. W Clear Channel
Poland juz w czwartym kwartale ub.r. osiggneliSmy ten
udziat na poziomie ponad 50 proc. Clear Channel Poland
w ramach swojej oferty umozliwia juz dostep do City Reach
Network - najwiekszej w Polsce sieci no$nikéw City Digital
Out of Home, obejmujacej ponad 250 ekranéw w 10 gtdw-
nych aglomeracjach Polski. W ramach oferty dostepne sa
innowacyjne, kreatywne mozliwosci np. stosowanie funkgji
DOOH Live (trigger Ad tj. pogoda, pora dnia, odliczanie
etc.) czy przyciagajace wzrok kreacje z efektem 3D.

jetline

od koniec kwietnia odbyta sie konferencja z cyklu IAB

HowTo, ktéra w catosci byta poswiecona Digital OOH.

Miata odrobine elektryzujacy tytut ,,WTF is digital

OOH”, stonowany trafnym podtytutem: ,,Klasyczna
konferencja o cyfrowym medium” i za pomoca kilkunastu
réznych prezentacji pokazata inng twarz reklamy out of home
-inng na tyle, ze Andrzej Stomka, prowadzacy konferencje
wspdlnie z Piotrem Luberadzkim, ogtosit: ,,Prosze panstwa,
mamy nowe medium. Nazywa sie Digital OOH”.

Czy jest w tym jakas przesada? Nie ma.

Reklama zewnetrzna, cata - i klasyczna, i cyfrowa - wtasnie
teraz zmienia sie i rozwija sie najszybciej, a efekty tych zmian sg
bardzo dobrze widoczne. Nie zaskakuja dane IGRZ prezentuja-
ce obraz branzy w roku 2023: estymowana wielko$¢ sprzedazy
reklamy zewnetrznej w Polsce (klasyczny OOH + transport
+DOOH) osiggneta kwote 648,29 mln zt i byta wyzsza anizeli
w 2022 roku o 16,9%.

Nie zaskakujg zwtaszcza w obszarze Digital OOH: w 2023 sprze-
daz DOOH wyniosta 160,20 mln zt i wobec roku poprzedniego
byta wyzsza 0 49,3%. Udziat reklamy cyfrowej w catym rynku ko-
munikacji out of home wynidst w 2023 roku 24,7% , a w ostatnim
kwartale '23 osiagnat poziom dotychczas najwyzszy: 28,1%.

Dla nas w Jet Line pojawienie sie kilka lat temu i konse-
kwentne rozwijanie obszaru Digital OOH w miastach oznacza
powiekszenie przestrzeni do komunikacji, ktorg proponujemy
markom. Uruchamiajac MORE, sie¢ ekranéw DOOH w kolejnych
miastach, otworzyliSmy przeciez obszar komplementarny do
naszej klasycznej oferty OOH miedzy miastami, przy autostra-
dach i drogach ekspresowych.

Sie¢ MORE dzisiaj (luty 2024 r.) jest obecna w 8 najwiekszych
miastach Polski (G8) i dociera do ponad miliona widzéw dzien-
nie. Caty obszar DOOH zajmuje w Jet Line drugie pod wzgledem
przychoddw miejsce wsrdd produktdw spétki, zas zwigzane z ob-
szarem cyfrowym nowosci dotycza przekazywania marketerom
danych o widowni kampanii: rzeczywistej wielkosci i demografii
oraz zakup kampanii w modelu programatycznym. 100% sieci
MORE jest objeta pomiarem widowni w czasie rzeczywistym,
ktory odbywa sie za pomoca sensoréw ARA. Dzieki temu przeka-
zujemy reklamodawcom dane o widowni i jej demografii (wiek
i pte¢) do emitowanych spotéw reklamowych.

ATU TEOK PRIECHODZI
LUDZKIE POJECIE.

A oto, co jako najwazniejsze chcemy podkresli¢ z perspektywy
Jet Line w 2023 roku:

1. Zrealizowali$my na MORE pierwsze kampanie kupione
catkowicie w modelu programatycznym Digital OOH.

2. Wprowadziliémy proof of play Digital OOH - walidowany
przez firme Gemius dowdd odtworzenia zaméwionych przez
klienta emisji spotéw reklamowych.

3. Pazdziernikowe wybory zmobilizowaty wielka cze$¢ spote-
czenstwa, a liczba kampanii (zwtaszcza profrekwencyjnych) orga-
nizowanych przez rézne Srodowiska, byta absolutnie rekordowa.
Digital OOH odegrat w mobilizowaniu wyborcow, zwtaszcza
dziewczyn i kobiet, wielka role.

4, Uruchomili$my MORE w Szczecinie i tym samym weszlismy
z nasza siecig do wszystkich 8 najwiekszych miast w Polsce.

5. Przygotowali$my i rozpoczelismy duza inwestycje: wymiane
wszystkich lamp oswietlajgcych billboardy Motorway 12x4 m na
energooszczedne LED-y. (zakoniczenie w lutym 2024 r.).

6. Po raz pierwszy sprawdzilismy w liczbach nasz wptyw
Srodowiskowy - policzylismy $lad weglowy spétki za 2022
r.i od tego roku bedziemy to robi¢ standardowo. Jednocze-
$nie pracujemy nad kalkulatorem $ladu weglowego naszych
poszczegdlnych ustug - tak, aby w catym taricuchu dostaw méc
przekazywaé klientom dane przydatne z kolei im.

7.W grudniu 2023 r. zostat ogtoszony wyrok Trybunatu Kon-
stytucyjnego w sprawie zapytania prawnego Naczelnego Sadu
Administracyjnego (dotyczyto ono braku zapewnienia ustawowych
podstaw i trybu dochodzenia odszkodowania przez podmioty, ktd-
re sg zobowiazane do usuniecia i rozbidrki tablic i urzadzen rekla-
mowych wzniesionych legalnie na terenie gminy). Trybunat uznat,
ze w przypadku tzw. uchwaty krajobrazowej mamy do czynienia
z pominieciem prawodawczym - chodzito o nie uwzglednienie
w ustawie mechanizmu kompensacyjnego w postaci odszkodowa-
nia. Tym samym wyrok otwiera m.in. droge do wyptaty odszkodo-
wan za konieczno$¢ usuniecia legalnych reklam.




JCDecaux Airport Polska

75% TCL Mini LED

Rok 2023 - niemalze rekordowy ruch pasazerski na Lotnisku Chopina w Warszawie.

minionym roku wyniki Lotniska Chopina znacz-
nie przewyzszyty prognozy, ktore zaktadaty, ze
liczba odprawionych pasazeréw nieznacznie
przekroczy 15 mln. W rzeczywistosci stoteczny
port obstuzyt 18,5 miliona podrdéznych! Ruch w stosunku
do rekordowego, jak do tej pory, 2019 roku odbudowat sie
niemal w 100%. Najlepszym miesigcem pod wzgledem liczby
odprawionych oséb okazat sie lipiec - prawie 2 mlin.

Firmy z wielu sektorow przeprowadzity szerokie dziatania
na nos$nikach JCDecaux. Porsche zdecydowato sie kolejny
raz na przeprowadzenie dominujacej kampanii na niemalze
wszystkich nosnikach w jednym czasie. Szeroko zakrojone
kampanie zostaty zrealizowane przez touroperatoréw - do

panujacych od lat na lotnisku Rainbow Tours, Coral Travel,
Itaki i Logos Tour dotaczyta Nekera oraz eSky.

Branza serwiséw streamingowych w swoich kampaniach
zaprezentowata nowosci filmowe, korzystajac z mozliwosci
wielu nosnikéw JCDecaux w trakcie kilkutygodniowej ekspo-
zycji. (Canal+, Netflix).

Reklamodawcy, tacy jak Samsung, Visa, Audi, Mercedes,
Amazon, Hisense, TCL i inni, rbwniez mocno zaznaczyli swoj3
obecnos¢ na Lotnisku Chopina.

Wiecej informacji znajdg Paristwo na stronie
www.jcdecauxairport.com.pl




Rl city

L@ 3 Marketing

ok 2023 byt dla marki City Marketing, nalezacej do
Grupy MTP, czasem wzmocnienia oferty i ekspan-
sji. Do tej pory dziatania marki koncentrowaty sie
na rynku poznanskim. W ofercie City Marketingu
znajduje sie ponad 800 powierzchni reklamowych, w tym:
nosniki reklamowe na wiatach przystankowych w Poznaniu,
stupy citylight, stupy klasyczne, backlighty, ekrany ledowe
w lokalizacjach premium czy tez szeroka oferta nosnikow
reklamowych na terenie PL tawica. City Marketing dysponuje
siecig powierzchni takze poza Poznaniem, w tym 6 nosnikami
wielkoformatowymi przy autostradach i drogach szybkiego
ruchu, 58 powierzchniami citylight w centrum Wroctawia jak
i 31 stupami citylight w Kotobrzegu.

0d 2018 roku City Marketing prowadzi inwestycje w wy-
miane wiat przystankowych. Do tej pory postawiono juz 513
nowych wiat, a dodatkowo blisko 170 zostato kompleksowo
wyremontowanych i umiejscowionych na obszarach peryfe-
ryjnych, gdzie do tej pory ich nie byto.

Stawiane przez zespét City Marketingu wiaty sa bardzo
nowoczesne i estetyczne. Zapewniajgc ochrone i bezpieczen-
stwo (m.in. dzieki o$wietleniu) uzytkownikom komunikacji
miejskiej, jednoczesnie charakteryzuja sie dobrze wyekspo-
nowang powierzchnia reklamowa. Na 24 wiatach posadzono
rozchodnik magazynujacy wode, przyciagajacy owady zapyla-
jace i pomagajacy niwelowad tzw. miejskie wyspy ciepta.

PL Cyryla Ratajskiega
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Nosniki zarzadzane przez City Marketing tworza siec re-
klamowa, wykorzystywana nie tylko komercyjnie, ale takze
do promocji miejskich inicjatyw i kampanii spotecznych.

W 2023 marka zrealizowata m.in. dwa wtasne dziatania
creative OOH. Z okazji Narodowego Dnia Zwycieskiego Po-
wstania Wielkopolskiego, przygotowata specjalny stup ogto-
szeniowy, na ktérym mozna byto znalez¢ biato-czerwone
kokardy, zabrac je ze soba i Swietowac rocznice Powstania
Wielkopolskiego. City Marketing wtaczyt sie tez w $wietowa-
nie imienin ulicy $w. Marcina, gdzie zagoscit stup reklamowy
z okolicznosciowymi magnesami dla mieszkancow.
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Grupa

Dziatalnosc firmy mozna podzielic
na dwa segmenty:

Realizacja kampanii outdoor na wtasnych nosnikach
wielkiego formatu oraz powierzchniach muralowych. Firma
zintensyfikowata rozwdj sieci nosnikdéw wielkoformatowych
w obszarze miast G8 oraz wzmocnita swoja obecnos¢ z rekla-
ma w mniejszych miastach. Rok 2023 to ciggte wzmacnianie
pozycji Grupy RW w segmencie reklamy wielkoformatowe;.
Obecnie firma skupia sie na rozwoju sieci wielkiego formatu
w najwiekszych osrodkach miejskich, ale nie tylko. Z koricem
roku Grupa RW rozpoczeta przygotowania do budowy wtasnej
sieci no$nikdw przy autostradach i trasach szybkiego ruchu
oraz budowe sieci no$nikéw billboardowych zlokalizowanych
w mniejszych miastach.

Dodatkowo, starajac sie odpowiadac na wszystkie potrzeby
naszych klientéw, w ofercie pojawity sie realizacje murali
z efektami 3D, podswietleniami, elementami zywych rolin
czy lakierem UV. A to wszystko na bazie farby antysmogowej
KNOxOUT, ktérej Grupa RW jest wytacznym dystrybutorem.

Planowanie i realizacja kompleksowych kampanii
z wykorzystaniem wszystkich dostepnych formatéw
reklamowych OOH i DOOH, w mysl naszej maksymy: ,,Z re-
klama docieramy wszedzie”. W ofercie Grupy RW pojawito
sie 15 tys. no$nikéw reklamowych. W ofercie sprzedazowe;j
zostaty uwzglednione realizacje na paczkomatach, w cen-
trach handlowych, w tranzycie miejskim oraz w komunikacji
miedzymiastowej. Obecnie Swiadczymy ustugi OOH w kazdym
mozliwym formacie i w kazdym zakatku Polski. Jednak rok
2023 to przede wszystkim rozwdj ekologicznych produktéw,
w tym kampanii z zerowym $ladem weglowym - mozemy
policzy¢ i skompensowac $lad weglowy kazdej kampanii, ktdra
realizujemy. Celem na 2024 jest to, by ekologiczne dziatania
zwigzane z audytem $ladu weglowego staty sie standardem
sprzedazy mediéw OOH. Oznacza to, ze kazda kampania rekla-
mowa, ktora przeprowadzimy, bedzie miata status ekokampa-
nii z zerowym $ladem weglowym.
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Media Miejskie - 35 lat na rynku OOH

2023 roku $wietowalismy wyjatkowy jubileusz

35-lecia dziatalno$ci spotki Business Consulting.

Nieprzerwanie od 1988 roku dziatamy na rzecz

naszych klientdw, stuzac rada i rekomendacjami,
realizujac spektakularne kampanie reklamowe na nosnikach
OOH w catej Polsce. Na przestrzeni lat wypracowali$my unikal-
ne know-how. Caty czas rozwijamy sie, a jubileuszowy 2023 rok
mozemy zaliczy¢ do bardzo udanych. To kolejny rok, w ktérym
obserwujemy wzrost zainteresowania kampaniami OOH z wy-
korzystaniem komunikacji miejskiej i regionalnej. Ten trend
obserwujemy zaréwno w przypadku kampanii w gtéwnych
miastach, jak i w mniejszych miejscowosciach.

Klienci s coraz bardziej przekonani, ze aby skutecznie
komunikowac sie w przestrzeni publicznej, nalezy uwzgledniac
reklamy z wykorzystaniem autobuséw i tramwajéw. W minio-
nym roku dato sie zauwazy¢ znacznie wieksze zainteresowanie
kampaniami w mniejszych miejscowosciach, gdzie systemowa
reklama tranzytowa jest czesto jedyng forma dotarcia do miesz-
kancow tych miejscowosci.

0 tym, jak skuteczna jest reklama z wykorzystaniem trans-
portu publicznego, moze swiadczyc réznorodnosé klientéw
i branddw, ktére w 2023 roku zdecydowaty sie na te forme
reklamy. Trudno jest wymienic je wszystkie, ale warto wspo-
mnieC o realizacjach dla sieci komdrkowych, jak T-mobile, czy
Play, dla produktéw FMCG, jak Mars Polska i Grupa Maspex, dla
sieci handlowych, jak Castorama, Zabka, TKMaxx, Kaufland czy
stacji benzynowych - BP i Shell. Nasze rozwigzania reklamowe
sprawdzity sie takze w kampaniach rekrutacyjnych, skiero-
wanych do studentéw, w kampaniach spotecznych i reklamie
nowych technologii i elektroniki.

W 2023 roku, wzorem lat ubiegtych, znaczaco wzrosto zain-
teresowanie nosnikami digitalowymi. Przewidujemy, Ze ta ten-
dencja utrzyma sie w 2024 roku. Dysponujemy mozliwosciami
realizacji kampanii na ekranach LCD o ogélnopolskim zasiegu.

W swojej ofercie mamy:

« ekrany w pojazdach komunikacji miejskiej,

« ekrany w pociagach wszystkich typow,

« ekrany na lotniskach, uczelniach, w salonikach prasowych

i w wielu innych miejscach dopasowanych do oczekiwanych
przez reklamodawcéw grup docelowych. Jest to ponad 20 tys.
ekranéw DOOH w Polsce. Do naszego portfolio w 2023 roku
dotaczyta sie¢ ekranéw DOOH umieszczonych w takséwkach
w gtéwnych miastach Polski, a takze poszerzyliSmy nasza
oferte o nosniki na lotniskach.

Nieustannie dazymy do zwigkszenia naszych kompeten-
cji oraz wprowadzamy nowosci réwniez do naszej oferty
ambientowej. W tym roku taka nowoscig staty sie taweczki
reklamowe w kurortach letnich.

Wprowadzilismy tez specjalne pakiety nosnikéw. To nasza
odpowiedz na potrzebe obecnosci marek w bardzo réznych
miejscach kontaktu z grupa docelowa. Pakietowanie forma-
téw, np. emisji na ekranach LCD w pojazdach z oklejeniem
zewnetrznym pojazddw oraz z niestandardowymi akcjami
ambientowymi pozwala na optymalizacje efektéw kampanii,
a wykorzystanie rozmaitych formatéw w jednej kampanii
pozwala na zréznicowanie kreacji i urozmaicenie przekazu.

Kolejnym istotnym trendem sprzyjajacym reklamie OOH
jest postepujaca wymiana taboru przez zaktady komunikacyj-
ne. W gtéwnych miastach realizujemy kampanie reklamowe,
wykorzystujac nowoczesne autobusy niskopodtogowe oraz
niskoemisyjne - hybrydowe, czy elektryczne - chwalimy sie
tym, ze zrealizowali$my branding autobuséw wodorowych
w Rybniku.

Wspominajac to, co wydarzyto sie przez ostatnie trzy i pot
dekady, z sympatia i nostalgia myslimy o wszystkich projek-
tach, jakie w tym czasie zrealizowalismy wspélnie z naszymi
klientami. W roku 2024 bedziemy nadal rozwijac sie i ofero-
wac ustugi reklamowe - szybko, sprawnie i z pomystem.
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synergic |ss:

ok 2023 byt dla reklamy DIGITAL OUT OF HOME
rekordowy, bo Izba Reklamy Zewnetrznej raportuje
ponad 49% wzrost sprzedazy. Udziat tego typu
reklamy w catym sektorze OOH to juz ponad 28%.
Rynek cyfrowych nosnikéw OOH w Polsce, to przede wszystkim
nos$niki znajdujace sie w miejscach o wysokim natezeniu ruchu,
takich jak dworce, lotniska, przejscia podziemne czy ekrany
w Srodkach komunikacji miejskiej i kolejowej. We wszystkich
wymienionych, Synergic dysponuje szerokim portfolio produk-
towym, zapewniajacym dotarcie do ciekawych grup celowych.

W trzecim kwartale 2023 do naszej oferty wiaczylismy
spektakularne ekrany na Dworcu Centralnym w Warszawie.
tacznie do sieci DIGITAL CITY PREMIUM Synergic trafito 5
nowych ekranéw od 138 do 203 cali, ktére w skali miesigca
zapewniaja dotarcie do ponad 7,5 mln 0sdb, a az 56,4% z nich
to mtoda grupa w wieku od 20 do 39 lat.

Wygralismy takze przetarg w Gdarisku, gdzie na Dworzec
Gtéwny PKP trafi 8 ekrandw.

Rok w Synergic uptynat nam na wdrazaniu nowych narzedzi
informatycznych. Synergic zostat wydawca na platformie
Adform i tym samym otworzyt dla swoich klientdw mozliwosé
zakupu kampanii w modelu rozliczeniowym eCPM. Pierwsze
kampanie tego typu mamy juz za soba, z czego jestesmy
bardzo dumni.

Widzimy réwniez spore zainteresowanie kampaniami retar-
geting’owymi, ktére tacza dziatania offline z online i pozwalaja
na targetowanie do $cisle okreslonej grupy/grup.

Nie da sie w kontekscie 2023 roku, nie wspomnie¢ o CITY
TRANSPORCIE, gdzie udziaty ekranéw wzrosty w poréwnaniu
do 2022. W tym sektorze reklamy OOH obserwujemy takze
wzrost liczby kampanii fullbackowych oraz widzimy wieksze
zainteresowanie formatami wizerunkowymi. Brandowali$my
reklama cate tramwaje, autobusy czy wagony SKM.

Zrealizowali$my takze wiele kampanii z zakresu ambient
mediéw. Tu warto choéby wspomniec o ogélnopolskiej
kampanii realizowanej dla marki Samsung w najwiekszych
portach lotniczych w Polsce, gdzie wykorzystalismy siatki
megaformatowe, BL czy rekawy wiodace do samolotéw.

W ubiegtym roku prowadzilismy takze wazny dla nas pro-
jekt badawczy, pokazujacy site sieci DIGITAL CITY PREMIUM.
Brali$my udziat w licznych dyskusjach branzy w temacie Al,
badan oraz dalszego rozwoju digitalowego OOH.

W 2024 spodziewamy sie kontynuacji trendu wzrosto-
wego zaréwno pod wzgledem inventory, jak i sprzedazy,

w odniesieniu do no$nikéw DIGITAL OUT OF HOME oraz CITY

TRANSPORTU.

NIC NIE
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a nami rok peten wyzwan i intensywnego rozwoju
w branzy cyfrowej reklamy zewnetrznej, ktéra po-
nownie udowodnita swoja kluczowa role w przestrze-
ni miejskiej. Miniony rok przynidst nie tylko wzrost
wynikow, ale takze znaczacy krok w kierunku dalszej digitali-
zacji rynku, podkreslajac trend, ktéry coraz $mielej ksztattuje
nasze otoczenie. Rozwdj rynku napedzajg nowinki techno-
logiczne, a takze cyfryzacja tradycyjnego outdooru. Ekrany
coraz cze$ciej zastepuja tradycyjne reklamy drukowane,
oferujac szereg nowych mozliwosci: szybkosé, elastycznosé
i mozliwos¢ dziatania real-time.

Znamienna dla naszego sektora jest rosngca popularno$é
niestandardowych kampanii, ktére angazuja odbiorcow i wy-
wotuja emocjonalna reakcje - dzieki temu przekaz reklamowy
jest lepiej zapamietywany. Idealny przyktad takiej kampanii to
akcja z Mistrzostw Swiata w League of Legends. Ekran w cen-
trum Warszawy stat sie cyfrowa arena, na ktérej pojawiaty sie
komentarze z mediéw spotecznosciowych. Takie rozwiazanie
umozliwia marce bycie blizej odbiorcéw i budowanie zaanga-
zowania spotecznosci.

Kolejny trend, ktéry zdominowat ubiegty rok, to reklamy
kontekstowe. Klienci coraz czesciej stawiaja na spersonalizo-
wane komunikaty, a cyfrowy outdoor daje szereg takich moz-
liwosci: od nawigzywania w tresci komunikatu do aktualnej
pogody, przez pore dnia, po wykorzystanie geolokalizacji np.:
,»Grill bez Pudliszek to jak... Katowice bez Spodka”. Pudliszki
rozpoczety sezon na grilla, stawiajac serie obrazowych poréw-
nan. Reklama na kazdym ekranie przedstawiata inne hasto,
odnoszac sie do charakterystycznych punktéw okolicy. Takie
dziatanie mocniej przyciaga uwage odbiorcéw, a w konse-
kwencji skuteczniej wptywa na zwiekszenie sprzedazy w klu-
czowym dla marki sezonie.

Miniony rok to takze duzy nacisk na rozwdj sprzedazy
w modelu programatycznym. To stosunkowo nowy trend,
ale cieszy sie coraz wiekszym zainteresowaniem. Pierwsze
kampanie w tym kanale wprowadziliémy jako pierwsza sie¢
DOOH w Polsce juz w roku 2017, ale dopiero teraz widzimy

popularyzacje tego rodzaju zakupu powierzchni. W krajach
takich jak Stany Zjednoczone przekroczyt juz 10% udziatu
w wydatkach na Digital OOH. Trend wchodzi wtasnie na
szeroka skale do Polski.

W 2023 roku naszym priorytetem jest budowanie Swiado-
mosci o cyfrowym outdoorze nie tylko jako medium reklamo-
wym, ale réwniez jako narzedziu stuzacym komunikacji
spotecznej. Nasze ekrany, ktére juz teraz informuja o jakosci
powietrza, pomagaja w poszukiwaniach oséb zaginionych
czy wyswietlajg alerty RCB, s3 dowodem na to, ze Digital
OOH odgrywa kluczowa role w tworzeniu nowoczesnych,
inteligentnych miast.

Nasza strategia zaktada dalszy rozwdj sieci, z naciskiem na
lokalizacje premium. Niedawno uruchomili§my nasz najnow-
szy ekran tego typu - Super Screen, potozony w samym sercu
todzi - w Manufakturze. Z optymizmem patrzymy w przy-
szto$¢, gotowi na nowe wyzwania i dalsze innowacje, ktére
pozwola nam jeszcze lepiej stuzy¢ zaréwno naszym klientom,
jak i spotecznosciom lokalnym.
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C warexro

Warexpo z powierzchniami CLP na wiatach
przystankowych

a mocy umowy powierzenia z Miastem st. War-
szawa, Warexpo OOH poszerza swoje portfolio
o nosniki informacyjno-reklamowe na wiatach
przystankowych. Gtéwnym celem zadania
inwestycyjnego jest modernizacja oraz remont wiat przy-
stankowych poza centrum Warszawy, wraz z otwarciem
nowego kanatu komunikacji z mieszkaricami. Sprzedaz
komercyjna czesci no$nikéw rozpocznie sie w drugim
kwartale 2024 roku.

Miasto st. Warszawa, na stanie majatkowym Zarzadu Trans-
portu Miejskiego, posiada wiaty przystankowe. Ponad potowa
z nich jest eksploatowana komercyjnie przez konsorcjum
firm AMS/Stroer. Pozostate, wymagajace w czesci wymiany,
modernizacji lub przebudowy, byty do niedawna incydentalnie
wykorzystywane do komunikacji z mieszkancami za pomoca
plakatéw. Zadanie Warexpo skupia sie na puli, ktéra pozostaje
poza umowa koncesji z firmami AMS/ Stroer.

Reklama i informacja blizej mieszkancow
Do korica 2024 roku spétka ma zagwarantowad pule ponad
1000 powierzchni informacyjno-reklamowych. Dzieki temu ko-
munikaty warszawskiego